融 媒 体 时 代 科 技 期 刊 传播 策略 研究 一 以 《中 国有 色 金 属 学 报 》 为 例 
cu» ” ” 陈 轶 群 !3) RAWS aR? 
1) 中 南大 学 文学 与 新 闻 传 播 学 院 ， 湖 南 省 长 沙市 岳 苞 区 中 南大 学 605 号 410017 

2) 中 两 大 学 出 版 社 ， 湖 南 省 长 沙市 后 苞 区 化 山南 路 932 号 410083 

3) 青岛 市 市 南 区 文化 旅游 产业 发 展 中 心 ， 山 东 省 青岛 市 市 南 区 宁夏 路 286 号 266071 


摘 要 : [目的 ] 在 媒体 融合 的 背景 下 ,总结 出 可 行 性 较 强 的 科技 期 刊 融 媒体 传播 策略 ， 以 期 
使 科技 期 刊 能 够 以 更 加 积极 主动 的 态度 、 更 加 丰富 和 贴近 用 户 实际 需求 的 功能 、 更 加 多 元 的 
传播 形式 和 传播 渠道 面向 学 术 用 户 ， 从 而 提高 科技 期 刊 的 融 媒体 传播 能 力 。 [方法 ] 以 满足 
用 户 的 学 术 需 求 为 理念 , 分 析 科 技 期 刊 融 媒 体 传播 面临 的 挑战 和 机 遇 ， 并 通过 对 《中 国有 色 
金属 学 报 》 在 融 媒体 传播 实践 案例 的 具体 内 容 和 效果 进行 研究 。[ 结 果 ] 从 服务 、 平 台 、 内 
容 、 效 率 4 个 维度 提出 了 普 适 性 较 强 的 科技 期 刊 传播 策略 。 [结论 ] 增强 服务 意识 、 建 设 传 
播 平 台 、 优 化 传播 内 容 、 提 升 传播 效率 是 增强 科技 期 刊 传播 能 力 和 学 术 服 务 的 重要 手段 ， 可 
以 扩大 科技 期 刊 的 影响 力 ， 实 现 科技 期 刊 的 高 质量 传播 。 

关键 词 : 科技 期 刊 ， 融 媒体 ;传播 策略 ， 用 户 需求 


2019 年 8 月 16 日 ,中 国 科 协 、 中 宣 部 、 教 育 部 、 科 技 部 联合 印发 《关于 深化 改革 培育 
世界 一 流 科技 期 刊 的 意见 》 要 求 到 2035 年 ,我 国 科技 期 刊 综 合 实力 跃 居 世 界 第 一 方 阵 ， 建 
成 一 批 具有 国际 竞争 力 的 品牌 期 刊 和 出 版 集团 , 使 我 国 科 技 影响 力 和 话语 权 明 显 提 升 , 成 为 
世界 学 术 交 流 和 科学 文化 传播 的 重要 枢纽 ， 为 科技 强国 建设 做 出 实质 性 贡献 ”。2021 年 5 
118 日 ， 中 宣 部 、 教 育 部 、 科 技 部 联合 印发 的 《关于 推动 学 术 期 刊 繁荣 发 展 的 意见 》 提 出 
了 对 于 学 术 期 刊 发 展 的 指导 意见 和 详细 要 求 ”。 提 升 科 技 期 刊 的 传播 能 力 、 推 动 传统 纸 媒 与 
新 兴 媒 体 在 传播 内 容 、 传 播 渠 道 、 传 播 平台 方面 的 深度 融合 ， 对 于 打造 培育 世界 一 流 科技 期 
刊 具有 重要 意义 。 
进入 融 媒 体 时 代 之 后 ， 科 技 期 刊 逐渐 更 新 传播 理念 , 充分 利用 各 种 新 媒体 传播 渠道 、 
试 各 种 新 媒体 传播 形式 ， 传 播 效果 显著 提升 ”。 目 前 国内 科技 期 刊 主要 通过 各 大 数据 库 如 
国 知 网 、 万 方 数 据 以 及 期 刊 网 站 、 微 信 公 众 号 来 进行 学 术 内 容 的 传播 。 随 着 信息 技术 的 不 
更 新 迭代 , 信息 的 获取 渠道 和 呈现 方式 将 会 越 来 越 多 , 用 户 对 于 学 术 信息 的 需求 也 会 呈 匠 
生化 、 多 样 化 的 特征 。 随 着 媒介 信息 技术 的 不 断 发 展 以 及 我 国学 术 用 户 媒介 素养 的 提高 杂 
术 需 求 的 提升 ， 科 技 期 刊 面 临 着 诸多 挑战 ， 例 如 :流程 元 杂 、 出 版 发 行 周期 长 、 传 播 渠道 
畅 、 缺 乏 全 媒体 传播 人 才 ， 此 类 问题 导致 科技 期 刊 发 展 滞后 ， 难 以 推动 融 媒 体 发 展 和 传播 效 
果 提 升 。 同 时 ， 科 技 期 刊 传统 的 学 术 用 户 服务 范畴 也 无 法 满足 当下 学 术 用 户 需 求 ,无 法 形成 
学 术 用 户 与 科技 期 刊 双向 互动 的 媒介 平台 。 因 此 ， 吸 需 对 科技 期 刊 开 展 传播 策略 研究 ,使 
技 期 刊 抓 住 技术 升级 、 需 求 升 级 的 机 会 ， 谋 求 更 多 的 学 术 价 值 增 长 点 ， 应 对 学 术 成 果 传 
道 和 形式 单一 、 学 术 用 户 满意 度 低 等 诸多 挑战 。 目 前 ,研究 者 们 从 传播 机 制 创新 、 传 播 内 
创新 以 及 传播 理念 创新 等 方面 进行 了 探讨 ”“”: 如 朱 晶 晶 ”“ 从 传播 机 制 创 新 、 传 播 内 容 创 
以 及 传播 理念 创新 等 方面 进行 了 探讨 ,为 提高 科技 期 刊 的 传播 力 研究 提供 了 借鉴 和 依据 ;《 中 
山大 学 学 报 》“ 天 琴 计 划 ” 专 题 根据 网 络 数据 资源 ， 对 专题 内 容 进行 了 深度 挖掘 和 附加 增值 ， 
同时 开展 个 性 化 的 精准 推送 ,取得 了 较 好 的 传播 效果 “; 高 存 玲 等 ”认为 科技 期 刊 应 实施 移 
动 出 版 优先 战略 , 利用 移动 互联 网 丰富 多 样 的 渠道 平台 拓展 出 版 渠道 , 同时 还 应 探索 利用 视 
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分 。 科 技 期 刊 学 术 用 户 对 了 


国有 色 金 属 学 报 》 的 满意 度 评 分 情况 如 表 1 所 示 。 

表 12021 年 5 月 《中 国有 色 金 属 学 报 》 学 术 用 户 满意 度 调查 表 
回答 占 比 

调查 指标 十 分 满意 满意 基本 满意 ”不 太 满意 。 ”不 满意 
(5 分) (4 分 ) (3 分 ) 24) (1 分 ) 
组 稿 与 选 题 36.92% 38.46% 18.46% 6.15% 0% 
审 稿 编辑 与 校对 43.08% 32.31% 18.4696 4.6296 1.5496 
出 版 形式 与 发 行 周期 35.38% 27.6090 16.9299 10.77% . 92396 
新 媒体 运营 35.38% 30.7796 26.15% 7.69% 0% 
网 站 功能 与 页 面 设计 32.31% 43.0896 24.62% 6.15% 0% 
用 户 服务 与 管理 32.31% 43.08% 16.9296 6.1596 1.54% 
学 术 服 务 36.92% 41.54% 13.8596 7.69% 0% 
总 计 36.04% 35.82% 19.3496 7.0396 1.7696 
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平均 分 


4.06 
4.11 
3.69 
3.93 


3.98 
3.98 


4.08 
3.98 


为 了 了 解 学 术 用 户 对 于 《中 国有 色 金 属 学报 》 融 媒体 传播 的 期 待 和 真实 需求 ，2021 年 6 
《中 国有 色 金 属 学 报 》 编 辑 部 从 学 术 用 户 中 选择 10 位 关心 期 刊 发 展 的 学 者 作为 访谈 对 象 ， 
采用 线 上 音频 通话 的 方式 进行 访谈 。 其 中 ， 专 家 在 访谈 中 对 期 刊 真 实 需求 的 提 及 频数 如 表 2 
所 示 。 


表 22021 年 6 月 《中 国有 色 金 属 学 报 》 学 术 用 户 访谈 结果 归纳 表 


访谈 问题 提 及 内 容 提 及 频数 
审 稿 速度 、 传 播 速度 提升 8 
传播 形式 多 样 化 5 
学 术 活动 和 学 术 讲座 5 
您 对 科技 期 刊 的 学 术 服 移动 端 阅读 学 术 论 文 3 
务 有 什么 需求 ? 格式 修改 和 内 容 润色 2 
实时 反馈 投稿 动态 2 
科研 培训 1 
精准 推送 学 术 论文 1 
微 信 公 众 号 推送 6 
您 认为 科技 期 刊 应 该 拓 "— 3 

展 哪些 媒介 形式 ? 

微 信 小 程序 1 
学 术 论文 发 布 5 
会 议 信息 、 研 究 动态 发 布 3 
您 对 科技 期 刊 融 媒体 的 A MM RA : 
功能 有 什么 需求 ? 即时 查看 稿件 收录 动态 2 
与 期 刊 工 作 人 员 联 系 2 
学 术 内 容 解读 1 
提升 科技 期 刊 内 容 质量 4 
提升 期 刊 影响 力 和 影响 因子 2 
加 强 海外 传播 2 
您 对 科技 期 刊 融 媒体 文 创 产品 和 创意 营销 2 
建设 的 平台 、 内 容 、 通过 微 信 小 程序 碎片 化 阅读 论文 1 
ee 加 强 网 站 和 微 信 公众 号 建设 ， 完 善 目录 、 功 能 I 
多 对 用 户 信息 进行 了 解 1 
邀请 学 者 分 享 科研 经 验 和 心得 1 


成 立 学 术科 研讨 论 小 组 1 


2《 中 国有 色 金 属 学 报 》 融 媒体 传播 的 不 足 和 困境 

根据 对 《中 国有 色 金 属 学 报 》 学 术 用 户 的 第 一 次 问卷 调查 和 深度 访谈 结果 , 可 以 发 现 《中 
国有 色 人 金属 学 报 )》 在 融 媒体 传播 方面 主要 存在 以 下 不 足 和 困境 。 
2.1 传播 服务 意识 不 足 
科技 期 刊本 身 是 科技 共同 体内 部 的 一 个 重要 的 信息 传播 和 服务 平台 , 办 刊 过 程 的 本 质 就 
是 做 好 服务 (服务 科技 交流 、 服 务 行业 发 展 、 服 务 社会 发 展 )， 一 流 的 期 刊 也 是 一 流 学 者 和 
行业 专家 的 聚集 平台 、 一 流 的 学 术 交 流 或 行业 服务 平台 。 从 问卷 调查 和 深度 访谈 中 可 以 看 出 ， 
《中 国有 色 金属 学 报 》 传 播 服务 意识 不 足 ， 没 有 充分 考虑 用 户 个 性 化 阅读 需求 ， 在 满足 用 户 
需求 上 没有 提供 个 性 服务 。 另 外 ,期刊 面 向 学 术 用 户 的 互动 和 交流 缺失 ,没有 提供 学 术 用 户 
可 以 评论 和 咨询 的 交流 平台 。 
2.2 传播 平台 建设 落后 

建设 科技 期 刊 传播 能 平台 有 利于 塑造 一 流 期 刊 品牌 、 扩 大 科技 期 刊 影响 力 。 COH 
平台 能 够 让 优质 的 科技 期 刊 内 容 得 到 广泛 传播 ， 从 而 获得 学 界 以 及 业界 的 关注 。 但 是 ,在 融 
合 出 版 传播 背景 下 , 我 国 大 多 数 科技 期 刊 尚未 综合 运用 多 种 传播 平台 形成 规模 化 优势 。 从 问 
卷 调查 和 深度 访谈 中 可 以 看 出 《中 国有 色 金 属 学 报 》 缺乏 传播 平台 建设 的 意识 和 创新 思维 
也 没有 针对 多 元 媒体 平台 制定 精准 的 传播 策略 , 融 媒 体 传播 力 较 差 , 传播 平台 在 形式 上 单一 、 
陈旧 ， 没 有 发 挥 出 不 同 媒体 的 传播 特点 ， 也 没有 充分 发 挥 不 同 媒体 平台 的 优势 ， 难 以 形成 伟 
播 合力 。 主 要 的 宣传 平台 仅 为 官方 网 站 ， 内 容 仅 每 月 发 布 一 次 期 刊 目录 和 不 定期 发 布 通知 ， 
而 且 网 站 样式 陈旧 ， 目 录 和 功能 不 全 。 
2.3 传播 内 容 质量 不 高 
在 科技 期 刊 传播 过 程 中 ,传播 内 容 一 直 是 学 术 用 户 特别 重视 的 方面 。 目 前 国内 科技 期 乔 
普遍 存在 内 容 少 、 形 式 匮乏 的 问题 。 以 微 信 公 众 号 运营 为 例 ， 大 部 分 科技 期 刊 日 常 推送 仅 局 
限于 期 刊 论文 的 转载 ， 而 基于 学 术 热点 的 原生 内 容 、 原 创 内 容 较 少 ， 尚 未 充分 发 挥 差异 化 优 
势 。《 中 国有 色 人 金属 学 报 》 在 传播 内 容 上 缺乏 差异 化 创新 ， 传 播 内 容 以 文字 居多 ， 而 音频 、 
视频 等 融 媒体 形式 内 容 较 少 ， 缺 少 特 色 内 容 吸引 用 户 ， 难 以 实现 传播 力 的 进一步 扩大 。 
2.4 传播 效率 低下 

科技 期 刊 的 传播 效率 受到 审 稿 、 校 对 、 排 版 和 出 版 效率 的 共同 制约 ， 而 以 上 环节 又 普遍 
为 单 向 流通 作业 ， 流 程 是 割裂 、 闭 合 的 。《 中 国有 色 金 属 学 报 》 在 传播 效率 上 没有 达到 学 术 
用 户 的 期 待 ， 从 投稿 到 正式 出 版 需要 半年 到 一 年 时 间 , 影响 了 科研 工作 者 的 投稿 体验 和 科 
成 果 传播 的 时 效 性 。 因 此 ， 需 要 在 传播 效率 上 不 断 进 行 优化 。 


EH 


LL 


3 《中 国有 色 金 属 学 报 》 融 媒体 传播 的 实践 与 效果 
从 2021 年 5 月 开始 ,《 中 国有 色 金 属 学 报 》 根 据 问卷 调查 和 深度 访谈 的 结果 ， 有 针对 性 
地 开展 融 媒 体 传播 实践 ， 在 传播 服务 、 传 播 平 台 、 传 播 内 容 和 传播 效率 等 方面 进行 了 改革 ， 
并 取得 了 较 好 的 实践 效果 。 
3.1 优化 传播 服务 
(1) 以 人 为 本 ， 贯 彻 学 术 用 户 服务 理念 
《中 国有 色 金 属 学 报 》 大 力 贯 彻 “ 以 人 为 本 ”的 学 术 用 户 服务 理念 ,在 实现 科技 传播 的 
过 程 中 ,把 控 各 项 服务 和 功能 实施 效果 ， 通 过 科技 传播 内 容 的 浏览 量 、 学 术 用 户 对 于 各 服务 
的 使 用 量 、 用 户 满意 度 等 指标 确定 可 行 性 较 强 的 学 术 服务 项 目 ,将 其 应 用 在 科技 期 刊 融 媒体 
传播 平台 打造 和 推广 中 。 同 时 ， 借 助 “ 小 木 虫 ” 学 术 论坛 、 期 刊 官方 微 信 公 众 号 、 期 刊 用 户 
微 信 群 以 及 用 户 私 域 流量 等 途径 进行 调查 , 并 开展 下 一 阶段 的 学 术 服 务 。 通 过 对 学 术 用 户 进 
行 满意 度 问 卷 调查 和 深度 访谈 〈 见 表 1 和 表 2) ， 及 时 发 现 自 身 不 足 ， 并 通过 对 出 版 业务 进 
行 流程 再 造 ， 全 面 提升 自身 品牌 形象 ， 为 搭建 传播 平台 打下 良好 的 基础 。 
(2) 以 点 带 面 ， 借 力 编 委 拓展 学 术 用 户 群 体 
《中 国有 色 金 属 学 报 》 通 过 科学 网 、 期 刊 官方 网 站 、 微 信 公 众 号 面向 全 体 学 术 用 户 招募 
青年 编 委 , 使 《中 国有 色 金 属 学 报 》 与 编 委 共同 承担 起 促进 科技 期 刊 高 质量 学 术 内 容 国 内 传 
播 和 国际 传播 的 责任 。 学 术 用 户 群体 在 科技 期 刊 进行 科技 传播 的 过 程 中 同时 担任 着 “ 传 者 ” 


和 “ 受 者 ”的 角色 ， 如 依靠 编 委 的 社交 媒体 账号 分 享 也 是 科技 期 刊 内 容 传播 的 重要 渠道 。 通 
过 “ 老 用 户 ” 不 断 向 “新 用 户 ” 进 行 辐射 ， 能 够 高 效 地 拓展 学 术 用 户 群体 ， 提 升 科 技 期 刊 的 
传播 效果 和 影响 力 。 
(3) 转变 传播 态度 ， 拓 展 数字 出 版 服务 

《中 国有 色 金 属 学 报 》 利 用 现 有 的 网 站 资源 和 最 新 的 数据 库 技 术 , 自主 开发 移动 应 用 客 
户 端 ， 实 现 互联 网 出 版 和 移动 网 络 出 版 多 媒体 复合 出 版 。 将 传统 媒体 与 新 媒体 融合 发 展 ， 实 
现 跨 平台 全 息 传 播 ， 提 高 信息 传播 交流 的 准确 性 、 时 效 性 。 加 强 期 刊 微 信 公众 号 的 运营 ， 发 
布 单 篇 论文 推荐 、 专 刊 专题 、 会 议 信息 、 品 牌 推广 等 与 学 术 活动 相关 的 内 容 。 同 时 ， 大 力 搭 
建 与 作者 和 读者 的 便捷 沟通 平台 , 组建 3 个 青年 学 者 和 1 个 青年 编 委 微 信和 群 ,增强 学 者 对 《中 
国有 色 人 金属 学 报 》 的 归属 感 和 身份 认同 感 ， 使 其 能 够 自觉 、 自 愿 为 期 刊 进行 宣传 和 推广 ， 极 
大 地 扩大 了 期 刊 影响 力 、 吸 引 优 秀 稿 源 、 提 高 期 刊 知名 度 。 

3.2 建设 传播 平台 
CD 以 微 信 为 着 力 点 ， 搭 建 科技 期 刊 融 媒体 传播 平台 

《中 国有 色 金 属 学 报 》 积 极 探索 微 信 公众 号 、 微 信和 视频 号 等 传播 平台 ， 并 取得 了 显著 成 
效 。 微 信 公 众 号 自 2020 年 12 月 份 运营 至 今 ， 原创 推 文 近 500 余 篇 ， 总 阅读 量 达到 60 万 次 ， 


关注 人 数 从 1700 升 至 17000， 实 现 粉 丝 数量 增长 1000%。 微 信 公 众 号 入 选中 
力 TOP10。 通 过 微 信 公 众 号 等 数据 平 
转发 分 享 的 数据 ， 从 而 推 
内 容 的 选 题 和 策划 ， 紧 跟 丰 


信 传 播 
社交 网 
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调整 


络 浏览 、 
Hed 


刊 制 宜 ， 


国学 术 期 刊 微 


科技 期 刊 宣 


平台 和 期 刊 视频 号 四 
(3) 用 好 资源 ， 开 展 线 1 
国有 色 金 属 学 报 》 积 极 举办 学 术 和 


《中 


组 织 各 类 线 上 线 下 相 结合 的 学 术 交 流 活动 和 学 术 资源 分 享 活动 ， 助 力 
丰富 网 络 媒介 形式 
习 有 色 金 属 学 报 》 开 通 了 微 信 视 频 号 “有 色 牛 ” 
并 发 布 的 学 术 视频 内 容 和 题材 主要 分 为 三 类 ， 学术 培 训 视频 、 学 术 活动 开展 视频 、 
卜 视 频 ， 取 得 了 较 好 的 传播 效果 成 


功 策划 “高 水 平 论文 写作 系列 讲座 直播 i 


个 : 


年 12 月 , 《rT 


到 有 人 色 金 


属 学 报 》 


对 茶 一 研究 


有 色 金 属 学 会 理 
行业 专家 ， 极 大 地 
3. 3 优化 传播 内 容 
(1) 做 “ 专 ”， 提 升 传播 

专题 和 专刊 是 科技 期 
领域 集 


de 
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HE 
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内 容 质量 


创刊 30 周年 纪念 大 会 在 


台 ， 学 术 期 刊 可 以 方便 快捷 地 收集 学 术 论 文 在 
断 出 学 术 用 户 感 兴趣 的 科 玫 
究 热 点 和 用 户 需 求 开 展 传播 
j 户 研究 和 行业 发 展 。 


， 逐 渐 尝 试 学 术 视 频 的 制作 和 传播 
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。 同 时 ， 通 过 微 信 视频 号 进行 学 术 讲座 直播 ， 
m 在 


国 知 网 、 中 国有 色 金 属 学 会 、 科 研 云 直 所 


“ 台 同 步 直播 ， 吸引 了 大 量 科研 人 员 观 看 ， 取 得 了 良好 的 效果 。 
站 传播 活动 


讨 会 ， 搭 建 传播 交流 平台 ,促进 学 术 交 流 。2021 
南大 学 成 功 举办 。 大 会 邀请 中 国 
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系列 专题 和 专刊 来 提升 传播 内 容 的 质 


进展 、 


术 用 户 的 多 方 支持 .与 行业 学 会 、 知 名 高 校 和 科 丰 
(2) 做 “ 精 ”， 深 度 控 


在 学 术 信 


技 期 刊 进行 融 媒 体 传播 的 着 力 点 。 将 高 质量 的 学 术 论 文 进行 精细 加 工 ,《 中 
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微 信 公众 号 在 失 


E 出 期 刊 目录 和 导读 之 外 ， 定 期 推出 虚拟 专辑 ， 评选 出 高 影响 力 论 文 , 在 提高 


刊 建立 融 媒 体 传播 


究 学 会 联盟 主席 、8 位 院士 、 
刊 的 知名 度 、 扩 大 了 稿 源 ， 提 升 了 传播 内 容 的 质量 。 


10 余 位 高 校 校长 、200 余 位 


重要 途径 , 科技 期 刊 


的 专题 或 专刊 能 够 针 


进行 学 术 成 果 报 道 ， 内 
前 沿 科 研 团 


TE PLA 
的 时 代 深 度 挖掘 传播 内 容 ， 将 科技 传播 内 容 做 “ 精 ”， 能 够 成 为 科 


队 、 
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量 。 专 题 和 专刊 的 开展 需要 传播 
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容 质量 较 高 。《 中 国有 色 金 
重大 学 术 会 议 以 及 重要 历史 


属 学 报 》 围 绕 国 家 政 
节点 等 方面 ， 策 划 了 
技术 、 传 播 渠道 、 学 
队 进 行 合作 也 是 专题 和 专刊 的 重要 来 源 。 
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玉 | 


有 人 色 金属 学 报 》 


关注 度 的 同时 ， 


足 进 
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点 ， 努 力 引 


j 户 学 术 交 流 ， 提 供 科研 新 思路 。 同 时 ， 邀 请 相同 万 


FH 
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究 领 域 的 纺 


委 对 当 


完 热 点 论文 进行 解读 和 前 析 ， 针 对 期 刊 特 色 找 准 定位 。 
《3) 做 “新 ”， 传 播 内 容 暴 跟 有 
《中 国有 人 色 金属 学 报 》 充 分 利 月 


究 最 新 动态 
学 校 的 学 科 、 领 域 、 平 台 优势 ， 聚 焦 学 科 前 沿 ， 紧 跟 热 
导 一 批 交 叉 学 科 、 新 兴学 科 1 


tC 质 论文 在 本 刊 发 表 ， 掌 握 学 术 话 语 权 。 学 术 会 议 是 


界 进行 学 术 交 流 、 合 作 沟通 激发 科 砂 


创新 思维 的 重要 途径 , 科技 期 刊 可 以 根据 大 数据 检 


索 出 的 科研 热点 , 采取 线 上 线 下 相 结合 的 会 议 组 织 形式 ,不断 通 过 学 术 会 议 吸纳 新 的 学 术 用 


户 群体 ， 借 助 
(4) 做 “ 特 ” 
《中 国有 


, 


荣 有 色 金 属 科 学 技术 ， 促 进 有 色 金 属 工业 发 


OG 


j 户 群体 建立 优质 内 容 创作 专家 库 。 


提升 传播 内 容 特色 和 吸引 力 
金属 学 报 》 的 特色 内 容 主 要 


Ego» 


围绕 着 有 色 金 属 科技 这 一 科技 传播 领域 ， 以 “ 繁 


展 


为 办 刊 宗旨 ,努力 打造 有 色 金 属 领 域 的 特色 


色 金 属 领域 行业 动态 、 轿 


栏目 ， 借 助 微 信 公众 号 、 视 频 号 等 传播 矩阵 ， 特 色 内 容 覆 盖 率 有 

视频 直播 、 技 术 交 流 会 展 报道 等 。 同 时 , 《中 国有 色 金 属 学 报 》 基 于 个 性 化 
专业 垂直 领域 知识 服务 平台 “有 色 金 属 在 线 ” 为 用 户 提供 特色 服务 。 

3.4 提 升 传播 效率 

(1) 精准 推送 ， 提 升 内 容 审核 速度 


科技 期 刊 可 以 自 建 审 稿 专家 库 和 用 户 信息 库 , 根据 学 术 用 户 的 科 丰 
台 上 实时 更 新 内 容 审核 动态 , 接收 用 户 咨 询 的 方式 来 提升 内 容 审核 
WEZER, RIY 


家 ,以 及 在 融 媒 体 传播 平 
《中 国有 色 
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月 
(2) 技术 更 新 ， 
《中 国 
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属 学 报 》 将 400 余 位 优秀 的 青年 学 者 增加 到 
提升 了 审 稿 效 率 ， 显 著 地 缩短 了 审 稿 时 间 。 
缩短 数字 出 版 时 间 


SEDI 


有 》 全 面 使 用 方正 云 排版 系统 ， 对 出 版 流 
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于 单 篇 稿件 


fE, 实现 多 
现 信息 的 交互 和 传递 ， 打破 了 生产 流程 


了 互联 网 时 代 信息 沟通 渠 


C3) 网 络 首 发 ， 


对 于 科技 传播 的 迟滞 性 问题 ， 
台 ，《 中 国有 色 金 属 学 报 》 所 有 录 
平台 优先 出 版 ， 并 在 学 报 微 信 公 
件 从 投稿 到 网 络 首发 的 3 


3.5 实践 效果 
《 1 
调查 情况 如 图 2 


国有 色 金 属 学 报 》 在 2022 年 2 月 进 


首 上 的 “时 空 错开 ， 同 步 并 联 ” 的 优势 。 


道 
打破 纸 媒 传播 的 时 空 限制 
科技 期 刊 可 以 运 


有 辑 、 校 对 、 运 营 等 角色 的 有 效 管理 ， 
空间 阻力 和 时 


稿件 修改 完善 之 后 第 一 时 间 进 行 
从 号 持续 推出 网 络 首 发 专题 。《 中 国 


国 知 


通过 校 样 上 传 、 
间 延 滞 ， 体 现 


j 网 络 首发 予以 解决 。 从 2021 年 8 HF 


网 和 自 建 官网 双 


有 人 色 金 属 学 报 》 录 
F 均 时 长 为 2 个 月 ， 相 比 之 前 的 出 版 方式 缩短 了 10 个 月 左右 。 


Jm 


行 了 第 二 次 
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方面 的 用 户 满意 度 均 有 所 提升 。 评 分 提升 最 大 的 是 新 媒体 运营 板块 和 
分 别提 升 了 0.55 和 0.49。 在 中 国 知 网 近期 提供 的 《基于 大 数据 的 期 刊 
中 ， 第 三 方 机 构 原 文明 确 指 出 :《 中 国 


果 。10 个 月 的 时 间 将 用 户 满意 度 总 分 从 
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内， 总 结 经 验 ， 保 持 良 好 的 发 展 趋势 ， 以 
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图 1 《中 国有 色 金 属 学 报 》 融 媒体 传播 实践 前 后 用 户 满意 度 调查 


科技 期 刊 吸 需 通 过 提高 学 术 服务 水 平和 融 媒 体 传播 能 力 , 不 断 吸引 新 的 学 术 用 户 通 过 科 
技 期 刊 融 媒 体 平 台 获 取 学 术 服务 和 科技 内 容 , 并 依托 庞大 的 学 术 用 户 群体 和 高 质量 的 科技 传 


播 内 容 ， 建 成 可 持续 发 展 的 融 媒 体 传 播 平台 ， 扩 大 科技 期 刊 的 影响 力 。 结 合 《 中 国有 色 金 属 


学 报 》 的 融 媒体 传播 实践 经 验 和 数据 分 析 结果 ， 给 出 以 下 几 点 策略 和 建议 。 
4. 1 增强 服务 意识 ， 提 升 服务 能 力 ， 延 长 出 版 服务 链 
面 对 数 字 化 时 代 以 及 阅读 方式 的 变革 ,传统 科技 期 刊 也 应 与 期 刊 相关 的 学 科 网 络 (平台 )、 


行业 网 络 (平台 ) 合作 ， 基 于 期 刊 论文 内 容 多 种 途径 为 读者 和 作者 提供 多 维度 服务 ,一 方面 


服务 链 ， 为 作者 提供 更 多 “ 


助 于 提高 作者 和 评审 专家 的 水 平 ， 另 一 方面 有 助 了 村 
组 约 稿 件 和 策划 选 题 提 供 支 持 。 对 于 单个 作者 ， 科 技 期 刊 可 以 基于 用 户 服务 模式 ,延长 出 版 
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版 后 ”服务 , REA RU ASTE. DIA 


提供 论文 宣传 帮助 与 指导 、 搭 建 作者 与 读者 之 间 的 沟通 桥梁 、 


群 、 专 家 群 的 聚 类 作用 ,根据 特色 领域 、 学 科 方 向 组 织 学 术 会 议 ， 通 过 打造 品牌 会 议 聚 集 高 


F 科 技 期 刊 与 学 者 建立 友好 合作 关系 , 为 


提供 专题 内 容 推送 等 。 此 外 ， 
也 可 以 利用 期 刊 作 者 和 专家 资源 , 搭建 学 科 或 行业 服务 的 学 术 交 流 平台 。 借助 期 刊 基于 作者 


[及 时 反馈 各 项 指标 数据 、 


水 平 稿件 ， 凝 聚 学 者 与 行业 专家 ， 繁 荣 学 术 交 流 ， 提 升 期 刊 的 品牌 影响 力 。 
4.2 充分 发 挥 传播 平台 的 作用 ， 倾 力 打 造 多 维度 的 传播 渠道 与 运营 体系 
随 着 数字 化 、 网 络 化 和 移动 化 的 普及 ， 读 者 的 阅读 方式 向 “阅读 + 分 享 ” 的 模式 转变 。 


科技 期 刊 需要 尽快 适应 这 种 变化 , 搭建 与 作者 和 读者 的 便 扣 
流量 ， 可 以 迅速 将 已 刊 发 论文 传播 出 去 。 为 了 实现 最 广泛 的 传播 : 一 是 要 做 好 编 委 、 作 者 和 
审 稿 专家 的 精准 呈送 《〈 纸 刊 和 电子 刊 ) 二 是 要 做 好 期 刊 官网 、 行 业 网 站 的 直接 传播 ; 三 是 
EF 台 的 无 障碍 化 传播 ; 四 是 要 借助 各 类 社交 平台 的 传 
进 更 深入 的 传播 、 理 解 和 交 


要 尽 可 能 的 搭 借 多 种 传播 平台 ,实现 多 
播 效率 ， 实 现 学 术 内 容 的 立体 化 分 享 、 转 载 、 评 价 和 讨论 ， 以 


沟通 平台 。 传播 平台 拥有 极 高 的 


流 。 五 是 要 积极 鼓励 编辑 成 为 网 红 ， 参 与 会 议 、 论 坛 ， 开 设 微 博 、 微 信 进 行 传播 。 最 终 从 整 


体 上 实现 科技 期 刊 的 精准 定向 传播 和 泛 式 传播 的 立体 化 运营 ， 
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4. 3 加 强 对 重点 学 科 、 优 势 学 科 ， 前 沿 热点 话题 的 组 稿 
期 刊 应 重视 重点 学 科 、 优势 学 科 的 长 期 建设 与 持续 发 展 , 通过 分 析 期 刊 重点 学 科 内 的 发 


文 机 构 ， 发现 学 科 中 科研 产 出 较 多 、 科 研 能 力 较 强 的 机 构 。 编 加 


稿 ， 或 者 关注 这 些 机 构 的 


必须 不 断 优化 期 刊 选 题 ， 密 切 关 注 学 科 热 点 话题 、 前 沿 话题 ， 
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究 热 点 和 研究 重点 ， 增 加 互动 ， 以 此 作为 组 稿 选 题 的 依据 。 期 刊 


开展 有 目标 、 有 方向 的 组 稿 。 
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Abstract: [Purposes] In the context of media integration, a feasible media integration 
communication strategy for scientific and technological journals has been summarized, with the 
aim of enabling scientific and technological journals to face academic users with a more proactive 
attitude, more diverse and close to user needs, and more diverse communication forms and 
channels, thereby improving the integrated media communication ability of scientific and 
technological journals. [Methods] Based on the concept of meeting the academic needs of users, 
this paper analyzes the challenges and opportunities faced by the integrated media communication 
of science and technology journals, and conducts research on the specific content and 
effectiveness of The Chinese Journal of Nonferrous Metals in the integrated media communication 
practice case. [Findings] A highly universal dissemination strategy for scientific and technological 
journals has been proposed from four dimensions: service, platform, content and efficiency of 
dissemination. [Conclusions] Enhancing service awareness, building communication platform, 
optimizing communication content and improving communication efficiency are important means 
to enhance the communication capacity and academic services of scientific and technological 
journals. They can expand the influence of scientific and technological journals and achieve 
high-quality dissemination. 
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